INTELIGENCIA ARTIFICIAL NA POLITICA
QUAIS OS IMPACTOS DO USO DA IA NA PROPAGANDA POLITICA?

BARBOSA, Isabelly ';

RESUMO

A inteligéncia artificial gera grandes transformac¢des na comunicagdo politica. Especialmente na campanha presidencial de
2022, observamos um grande aumento na utilizagdo de contetdo gerado pela IA e mensagens direcionadas. O objetivo
dessa pesquisa ¢ analisar as propagandas politicas geradas por inteligéncia artificial. Foi utilizado uma abordagem
exploratéria e foram analisadas as reportagens no G1 e na Folha de Sdo Paulo. Concluimos que a inteligéncia artificial
facilita a comunicagdo politica e aumenta o alcance nas campanhas, mas ela também incentiva a formagdo das bolhas
informativas e a disseminagdo de fake news. Por isso, essa pesquisa se torna indispensavel, a tecnologia deve ser utilizada
de forma adequada no ambiente politico, a fim de manter o principal principio democratico, a transparéncia.
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INTRODUCAO

A inteligéncia artificial tem um papel cada vez mais significativo na sociedade, especialmente no
campo da comunicagdo. No ramo politico, o uso das [As para produgdo e disseminagao de propaganda
tem se tornado um grande aliado para as campanhas eleitorais, através do algoritmo de segmentagao,
criacdo de imagem, jingles, textos persuasivos e principalmente deep fakes. O algoritmo permite que
mensagens cheguem aos perfis de possiveis apoiadores, aumentando o alcance das mensagens e
persuasdo. No entanto, mesmo facilitando a comunicagdo e a conexdo com os publicos, traz sérias
problematicas éticas e sociais. O uso de inteligéncia artificial nas propagandas politicas pode
ultrapassar os limites da persuasdo e se transformar em manipulagdo da opinido publica. Com isso, a
dissemina¢do de desinformagdo e de contetdo audiovisual falsificado pode prejudicar a integridade da
campanha e do processo democratico. Justifica-se esse estudo pela necessidade urgente de refletir
sobre os impactos que a crescente presenga da inteligéncia artificial no contexto eleitoral, um espago

onde a transparéncia e a ética sdo principios fundamentais para a democracia e a comunicagao.

METODOLOGIA DA PESQUISA

A pesquisa serda desenvolvida através do carater exploratério e descritivo, com o objetivo de

compreender de que maneira o uso da inteligéncia artificial na propaganda politica molda a opinido
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publica, bem como as questdes €ticas e sociais. O estudo tem como corte temporal as campanhas para
presidéncia de 2022, entre os candidatos Luiz Inacio da Silva, Lula, e Jair Bolsonaro, que foram
divulgados pelo G1 e pela Folha de Sao Paulo com palavras-chave como "IA", “propaganda politica”,
“deepfake”, “desinformacao” e ‘“campanhas politicas”. A pesquisa contard com a analise de dados
coletados das reportagens e entrevistas do site. Portanto, o trabalho contara com a analise de conteudos
de acordo com Bardin (2016, pg 13) com trés categorias: estratégia comunicacional da relacdo de

inteligéncia artificial; impactos da opinido publica; e questdes €ticas e sociais
INTELIGENCIA ARTIFICIAL NA COMUNICACAO POLITICA

Atualmente na sociedade contempordnea, os avangos tecnoldgicos estdo moldando ndo sé as
campanhas eleitorais, mas também o senso critico das pessoas, como elas se comunicam, interagem,
principalmente constroem suas percepgOes através desses avancos. A utilizagdo da inteligéncia
artificial nao ¢ s6 uma tendéncia ou uma “trend” que estamos acostumados a ver nas redes sociais, mas
sim, uma realidade cada vez mais presente no nosso cotidiano. No ramo politico, a IA estd sendo
utilizada como ferramenta estratégica, capaz de segmentar , criar imagens, jingles, textos persuasivos
até deep fakes, ou seja, personalizando narrativas politicas persuasivas. Mas, serd que a ética € a

integridade democratica estao sendo priorizadas?

O socidlogo Silveira (pg 45) afirma que dados reunidos durante varios dias permitem compor um
padrdo de comportamento, informagdes sobre gostos, cores preferidas, imagens repulsivas ou
elementos atrativos da atencao do usuario. Com tudo, confirma a ‘““a bolha dos filtros" , um conceito
estudado por Eli Pariser (2011), que refor¢a que os usudrios t€ém acesso apenas ao conteudo de seus
proprio interesse, ideologia e crenga com as quais se identificam. Isso faz com que o acesso seja

limitado para a construgdo de uma opinido critica e também reduz o debate politico democratico.

Portanto, no contexto eleitoral, o algoritmo permite que a comunicagdo politica seja extremamente
segmentada, uma estratégia muito eficaz, mas também chega aos limites de persuasao legitima e entra
no campo da manipulagdo. O site JOTA publicou que deepfakes podem ser usadas para manipular a
opinido publica de forma negativa, criando uma narrativa falsa sobre os candidatos ou eventos

eleitorais. A partir dessa problematica de fake news e de desinformacdo recorrente, o TSE adotou a



Resolugdo 23.610/2019, dispde sobre a propaganda eleitoral, onde todo o contetdo gerado por

inteligéncia artificial deve ser deixado explicito que foi feito por tal.

A comunicacdo em rede estd revitalizando a democracia mediante a critica aos partidos burocratizados
e aos politicos corruptos, defende Manuel Castells, 2018, no site Fronteiras. Isso confirma que as
campanhas eleitorais podem vir a ser atacadas em ambos os espagos, digital e offline. Por fim, ¢é
importante refletir sobre a inteligéncia artificial nas propagandas politicas, principalmente quando
analisamos o poder de moldar e manipular a opinido publica que ela possui e que pode colocar em

risco questoes €ticas e sociais na democracia.
CONSIDERACOES FINAIS

Com tudo, ¢ indiscutivel que a IA ¢ um grande avanco tecnoldgico na sociedade contemporanea e
facilita muito a comunicagdo politica nas campanhas eleitorais. Porém, com ela surgem sérios
questionamentos sobre a ética e manipulagdo da opinido publica. A utilizacao de deepfakes usadas nos

algoritmos ultrapassada a linha de persuasdo e comeca a manipulacdo digitalmente.

A partir desse estudo, podemos perceber que as campanhas eleitorais que sdo medida pela inteligéncia
artificial, usada de maneira intransparente, podem comprometer a democracia e formar a opinido dos

eleitores com desinformagao e fake news. Com isso, pode levar ao declinio da democracia.

Por fim, esse estudo reforca a necessidade urgente de refletir sobre os impactos da inteligéncia artificial
no contexto politico, um espago onde a transparéncia e a ética devem ser priorizadas. A tecnologia
deve ser utilizada como uma aliada a democracia e ndo uma ferramenta de manipulagdo ou distor¢ao
da realidade. Discutir esse problema ¢ essencial para garantir que o processo eleitoral se torne mais

justo e responsavel.


https://www.tse.jus.br/legislacao/compilada/res/2019/resolucao-no-23-610-de-18-de-dezembro-de-2019
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