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Dados de Identificacéo

Curso: AGRONEGOCIOS

CH e i .
- 30 CH Prética: 30 CH Semipresencial:

Teorica:

Ementa

Conceito e ambiente de marketing; pesquisa de marketing e comportamento do consumidor; segmentagao de mercado; preco; produto; praca; promogao.

Objetivo Geral

Estudar os conceitos de marketing e mostrar aos alunos a importancia deste na atuagéo profissional do tecnélogo em agronegdcio.

Objetivos Especificos

* Abordar os conhecimentos referentes ao Marketing;
 Explorar o comportamento do consumidor e da segmentacédo de mercado;
« Elaborar uma pesquisa de marketing;

Metodologia

Aulas expositivo-dialogadas empregando quadro branco, Datashow e slides em arquivos Power point. A plataforma do moodle sera utilizada como apoio pedagdgico

Avaliagdo do Processo de Ensino-Aprendizagem




A avaliagdo é composta de quatro notas; a primeira, serd composta pela apresentacdo em seminario interno; a segunda, pela realizagdo de uma prova avaliativa escrita; a terceira, serd composta pela apresentagdo em seminario
interno; e a quarta, ser4 realizado um trabalho avaliativo. E considerado aprovado o aluno que tiver frequéncia maior ou igual a 75% e média final (MF) igual ou superior a 6,0 obtida da seguinte forma:

« la avaliacdo — apresentagdo em seminario interno: peso 3;

« 2a avaliac&o parcial 1 — prova escrita: peso 7;

« 3a avaliagdo — apresentacdo em seminario interno: peso 3;

* 4a avaliacéo parcial 2: peso 7.

MF = (1a avaliagdo + 2a avalia¢é@o) + (3a avaliacdo + 4a avaliag&o)

2

Obs: 0 aluno que ndo comparecer a uma das avaliacdes parciais fica automaticamente obrigado a realizar a prova de recuperacao.

O aluno que ndo atingir a média 6 na parcial 1 ou na parcial 2. Podera fazer uma prova substitutiva , ou seja a nota substituird a nota da parcial 1 ou da parcial 2.

Atividades de Recuperacéo Preventiva do Processo de Ensino-Aprendizagem

Apos as avaliagdes serdo realizadas correc8es coletivas a fim de que o discente possa identificar suas dificuldades; também serdo realizados exercicios em sala de aula, com a proposta de fixar o conteddo desenvolvido.

Cronograma e Programa do Componente Curricular - Presencial

Numero Carga

Data daaula horaria Tipo Conteudos/Descri¢éo

09/05/2014 1 55 Min Teodrica Apresentagdo da disciplina. Discusséo sobre os processos de avaliagdo da disciplina. Explicagdo sobre a composicéo da nota final. Conceitos iniciais sobre Marketing
09/05/2014 2 55 Min Tedrica Apresentagédo da disciplina. Discussé@o sobre os processos de avaliagdo da disciplina. Explicagdo sobre a composic¢éo da nota final. Conceitos iniciais sobre Marketing
09/05/2014 3 55Min  Tedrica evolugdo do marketing

09/05/2014 4 55Min  Tedrica Mudangas na administragdo de marketing.

16/05/2014 5 55 Min  Teodrica Mudangas na administragdo de marketing.

16/05/2014 6 55Min  Tedrica tarefas de marketing, marketing holistico

16/05/2014 7 55Min  Pratica marketing holistico

16/05/2014 8 55Min  Pratica marketing holistico

23/05/2014 9 55Min  Tedrica Mix de Marketing

23/05/2014 10 55Min  Tedrica Mix de Marketing

23/05/2014 11 55Min  Tedrica Mix de Marketing

23/05/2014 12 55Min  Tedrica Mix de Marketing

30/05/2014 13 55Min  Pratica Mix de Marketing

30/05/2014 14 55Min  Pratica Mix de Marketing

30/05/2014 15 55Min  Pratica Mix de Marketing

30/05/2014 16 55Min  Pratica Mix de Marketing

06/06/2014 17 55Min  Tedrica Marketing dentro e fora da porteira

06/06/2014 18 55Min  Tedrica Marketing dentro e fora da porteira

06/06/2014 19 55Min  Pratica Marketing dentro e fora da porteira
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01/08/2014 49 55Min  Tedrica Planejamento de Marketing

01/08/2014 50 55Min  Tedrica Planejamento de Marketing
01/08/2014 51 55Min  Tedrica Planejamento de Marketing
01/08/2014 52 55Min  Tedrica Planejamento de Marketing
08/08/2014 53 55Min  Pratica Planejamento de Marketing
08/08/2014 54 55Min  Pratica Planejamento de Marketing
08/08/2014 55 55Min  Pratica Planejamento de Marketing
08/08/2014 56 55Min  Pratica Planejamento de Marketing
15/08/2014 57 55Min  Tedrica Segunda Avaliagdo
15/08/2014 58 55Min  Teérica Segunda Avaliagéo
15/08/2014 59 55Min  Tedrica Segunda Avaliag&o
15/08/2014 60 55Min  Tedrica Segunda Avaliag&o
22/08/2014 61 55Min  Tedrica Atividade Recuperatdria
22/08/2014 62 55 Min  Tedrica Atividade Recuperatoria
22/08/2014 63 55Min  Tedrica Atividade Recuperatoria
22/08/2014 64 55Min  Tedrica Atividade Recuperatdria
29/08/2014 65 55Min  Tedrica Atividade Recuperatdria
29/08/2014 66 55Min  Tedrica Atividade Recuperatoria
29/08/2014 67 55Min  Teodrica

29/08/2014 68 55Min  Tedrica

05/09/2014 69 55 Min  Teodrica

05/09/2014 70 55Min  Teodrica

05/09/2014 71 55Min  Teorica

05/09/2014 72 55Min  Tedrica

Acdes Interdisciplinares entre Ensino-Pesquisa-Extenséo

N&o ha.

Outras Agdes

Poderéo ser desenvolvidas oficinas de aprendizagem, seminarios, estudos de caso, grupos de estudo e atividades de monitoria
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