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Media¢bes e mediatizacio: explorando o terreno conceitual

As teorias, assim como os concettos, tém uma histdria. Nio foram crig-
dos da noite para o dia, mas, em geral, em longos processos de elaboracio
pelos autores. Em seguida, sio discutidos ¢ comentados por outros pes-
quisadores de uma drea. Refazer essa trajetdria ajuda a conhecer a histéria
de um conceito, entender como ganhou os contornos atuais e quais sio suas
ideias bdsicas.

As palavras “mediacio” e “mediatiza¢do” vém ocupando um lugar de des-
taque nos estudos de Comunicacio. Aqui a ideia nio é fazer uma definicio
fechada, mas delinear esses conceiros para deixar um pouco mais claro qual
¢ 0 campo da experiéncia humana que eles definem.

Mediatizagdo

O conceito de “mediatizacio” foi Incorporado com forca nos estudos de
comunicagao a partir dos anos de 2000, mas o fendmeno ao qual o conceiro
se refere j4 aconrecia ha tempos. Nao hd consenso entre os virios autores a
respeito de quando se pode falar de uma sociedade “mediatizada” ou “em
mediatizagdo”, mas cercamente isso tem a ver com o fato das midias ocupa-
rem um lugar central nas experiéncias cotidianas, Em muitas teorias da me-
diatizagio o elemento comum é justamente o fato das midias serem o ponto
de contato entre varias dimensdes da vida humana. Nesta breve genealogia,
sigo pistas do livio de Knut Lundby intitulado Mediatization, ainda sem
edicdo em portugués.

Aparentemente, um dos usos mais antigos — e mais radical — foi feiro
pelo francés filésofo Jean Baudrillard, em 1976. Na p. 83 de seu livro A
troca simbolica e a morte, o filésofo usa a palavra “mediatizacio” no contexto
de uma discussio sobre a realidade e os meios de comunica¢io. Baudrillard
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identifica uma divisio entre 0 mundo que seria “real”, que se rorna pratica-
mente invisivel diante do que ele denomina “informacio mediatizada”, isto
¢, retrabalhada pelos meios de comunicacio. Héa uma diferenca radical entre
essas duas dimensdes — a informacio mediatizada, longe de garantir ¢ acesso
ao mundo real que ela deveria representar, torna a realidade cada vez mais
opaca e dificil de ser compreendida fora desses metos. O conceito, portanto,

tem conotagbes fortemente negativas.

O ponto de vista negativo também estd presente no uso desse conceito
feito pelo filésofo alemio Jirgen Habermas. O termo aparece no segun-
do volume de seu livio Zéoria da Acio Comunicativa, de 1980. Seu uso do
conceito, no entanto, ndo tem muito a ver com “midia”: em linhas muito
gerais, Habermas se refere ao fato de que todas as atividades cotidianas,
que acontecem no que ele denomina “mundo da vida”, isto é, 0 mundo da
experiéncia cotidiana, sio “mediadas”pelo que ele chama de “sistema” — de
certa maneira, as regras ¢ normas, escritas e nfo escritas, de uma sociedade
capitalista. Uma sociedade "mediatizada” é, portanto, uma sociedade na
qual as relagbes sociais se pautam pelas regras burocratico-administrativas e

de mercado do sistema.

Estudando as transformacdes sociais da Modernidade sobretudo a partir
das mudancas provocadas pelos — ou relacionadas aos — meios de comuni-
cacio, o socidlogo britdnico John B Thompson menciona, em seu livio A
midia ¢ a modernidade, de 1990, que o surgimento e a posterior expansio dos
meios de comunicagao, do jornal do século XVIII até a televisdo, gerou uma
sociedade progressivamente “medializada” (“medialization”), isto é, no qual -
a presenca dos meios era constante. A “medializacio” da sociedade pode ser
notada na medida em que o espaco publico é progressivamente comparti=
Thado pelos cidadios que discutem as informacdes recebidas pela midia.

Um uso mais proximo da concepgio moderna é feito por G. Mazzoleni
e Winfried Schutz em um artigo de 1999 intitulado A “mediatizagio” da: -

politica: um desafio @ democracia? no qual discutem como alguns aspectos da.

politica mudam por conta de seu vinculo com os meios de comunicacio, -
entendidos como parte integrante das caracteristicas do sistema politico.:
Essa perspectiva, com algumas diferencas, serd mantida em varios outros:

trabalhos sobre o tema.

Como pode ser visto, o conceito tem varios sentidos — algo que se compli- -
ca no conceito de "mediaces”.
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As mediacdes: um problema da traducio

A palavra “midia”, na Lingua Portuguesa, & uma adaptagdo para a grafia
da prondncia da palavra latina mediz, urilizada nos paises anglo-sax8nicos
como plural de medizm, que significa “meic”. Alguns livros de ComMunicacio
portugueses preferem a palavra mediz, sempre usada no plural (“os media
530...7). Assim, 0o universo de lingua inglesa a palavra “mediatizacio”, gra-
tada mediatization, compartilha 2 mesma raiz com outro conceito usado as

vezes para descrever a mesma coisa, mediation, em portugués, “mediacio”,

Isso cria um problema para pesquisadores de comunicagao latino-ame-
ricanos. Aqui, “mediacBes” refere-se geralmente & “Teoria das Mediacdes”,
desenvolvida em 1987 pelo pesquisader espanhol Jesus Martin-Barbero em
sew livro Dos medos ds mediaches. A Teoria das Mediagdes parte do principio de
que as mensagens dos meios de comunicacio sic “mediadas” pelos recepto-
res, isto ¢, sdo entendidas em um processo culrural complexo de negociacao
de sentido entre produtores e receptores de uma mensagem.

Bem longe da ideia de “manipulagio”, para a Teoria das Mediacbes a co-
munica¢ao nio é troca de informacdes, mas uma continua articulacdo encre
os significados propostos pelas mensagens da midia e sua incorporacio no
cotidiano dos individuos. O processo ¢ sobretudo cultural, mas com forte
dimensdo politica quando se pensa que os receptores sdo agentes ativos do

processo €, portanto, podem resistir, alterar e contestar os significados em
circulagdo por uma sociedade.

O pesquisador mexicano Guillermo Orozco Gomez, em vérios textos, de-
senvolve as ideias de Martin-Barbero. No rexto A audiéncia diante da tela,
Orozco mostra que ha mulriplas mediacdes no ato de ver televisio, ativi-
dade além de qualquer passividade. “Ver relevisio” é um Processo que tem
inicio antes e termina depois do individuo se posicionar diante da tela. A
pessoa escolhen ver aquele programa, assiste, comenta.

Enquanto essa trama conceitual é desenvolvida dentro do contexto lati-
no-americano de pesquisa, na Europa e Estados Unidos a no¢io de mediation

identifica em geral o uso da midia por uma institii¢io — ela estd “mediada”
nesse sentido.

Mediagdo e mediatizacio

Alguns autores, como Sonia Livingstone e Stig Hjarvard, propsem uma
separacao entre os conceitos de mediatizacio e de mediacio — pensado no
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sentido inglés do termo. A mediagio seria a conexio de um individuo ou uma

pessoa a um determinado meio de comunicagio e a realizacio de atividades
diversas através desse meio; a mediarizagio seriz um processo mais amplo,
no qual essas atividades sio reorganizadas no contexto de instituices sociais
alteradas pelo, e progressivamente dependente dos, meios de comunicacio.
Ha, para esses autores, diferencas significativas entre 0s conceitos.

Essas diferencas, no entanto, estio longe de ser consenso, ¢ as duas pa-
lavras vém sendo usadas no contexto de pesquisas anglo-saxis como inter-

cambiaveis em alguns casos.

De qualquer modo, um mérito do conceito esta em destacar 0 espago
central ocupado pelos meios de comunicagdo na sociedade contemporinea.
Conseguir perceber de fato as distingBes entre “mediacio” e “mediatizagio”
requer do pesqmsador o cuidado de verificar, no contexto, qual € a prética
associada a ela. E uma tentativa de compreender a cultura contemporinea
entendendo a midia como parte integrante de um conjunto social mais am-
plo — longe de pensar “midia e sociedade” como se fossem dois elementos
separados, falar em “mediatiza¢io da sociedade” significa pensar que 2 liga-
¢do entre os dois nao pode ser desfeita.

Ledturas midiatizadas
FAUSTO NETO, A.; FERREIRA, J.; BRAGA, J.L. & GOMES, PG. Midiatiza-

g0 e processos sociais. Santa Cruz do Sul: Edunisc, 2010.

FAUSTO NETO, A.; GOMES, PG.; BRAGA, J.L. & FERREIRA, J. Midiatiza- 3
o e processos sociais na América Latina. Sao Paulo: Paulus, 2008. L

GOMES, BG. Filosofia ¢ ética da comunicagio na midiatizado da sociedade. Sao--ﬁ'
Leopoldo: Unisinos, 2006, i

HJARVARD, 5. "Midiatizagdo: teorizando a midia como agente de rnudanga:} ;
social e cultural”. Matrizes, vol. 5, 1. 2, jan.-jun./2012, p. 53-O1. i
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A Teoria da Mediatizac8o de Stig Hjarvard

A cena ¢ relativamente comum em qualquer rescaurante: pessoas se reid-
nem para almocar juntas, mas, assim que se sentam A mesa, pegam seus
celulares ou smartphones ¢ comecam a trocar mensagens com quem ndo estd
14. As vezes alguém ri e comenta 2 mensagem. Na maior parte das ocasibes,
permanecem em siléncio enquanto teclam alguma coisa. Nos casos mais
sérios, alguém ainda puxa um fone de ouvido e comeca a escutar musica ou

falar em uma ligagdo. Estdo juntos, mas separados.

Seria facil culpar o celular por isso. No eatanto, comportamento é uma
caracteristica humana, e, se hd alguém ignorando os colegas da mesa, nio é
o celular, mas o individuo que, a partir de sua relacio com uma midia, altera
suas praticas. Em linhas gerais, ¢ o que se denomina mediatizagis, como pro-
posta pelo pesquisador Stig Hjarvard em vdrias de suas obras, em particular
no The Mediatization of Cultuve and Society.

Em uma primeira definicio, mediatizaco € o processo pelo qual relacdes
humanas e praticas sociais s¢ articalam com as midias, resultando em altera-

¢bes nessas atividades. E um conjunto de fenémenos que, espalhados pela vida

cotidiana, rornam-se parte das atividades rotineiras de maneira tdo intrincada
que muitas vezes, por conta da proximidade, se tornam invisiveis — ou,

pelo menos, deixam de chamar a atencio.

Hjarvard foi um dos primeiros a sistematizar as principais questdes sobre
mediatizagio em um texto chamado, alids, "A mediatizacdo da sociedade”.
Para ele, o conceito refere-se ao processo pelo qual a sociedade vat se tornan-
do progressivamente dependente da légica da midia, na medida em que elas
estdo cada vez mais integradas nas operacoes de todas as instituicdes sociais,
A midia ocupa um lugar de destaque, redefinindo o modo como as coisas
séo feitas no cotidiano.




Falar ao celular em um 6nibus, por exemplo, chamava muito 2 atengio
no final dos anos de 1990, quando aparelhos eram raros. Quando o acesso
comecou a ficar maior, a partit dos anos de 2000, o que era excecio virou

regra e o estranhamento acabou. A interagio pessoal torna-se mediatizada.

Hssa relagfo pode ser encontrada também entre individuos, midias e ins-
tituigdes. No caso das religides ocidentais, por exemplo, quando algumas
denominag¢bes passaram a utilizar as midias no contato com seus praticantes
a relacdo mudou; a religido nio esta apenas no espago dedicado as ativida-
des religiosas, mas estd espalhada na televisdio, no radio e nos aplicativos de
celulares. Do mesmo modo, a politica e as relagbes pessoais nao podem ser

pensadas hoje em dia fora de sua atuacio com a midia.

A adaptacio 2 l6gica da midia, no entanto, nao significa que as institui-
¢Oes ou os individuos percam suas caracteristicas proprias. Como lembra
Hjarvard, a politica ainda é, em boa medida, feita no interior de um campo
politico, com regras ¢ praticas especificas. No entanto, se um politico pre-
tende atingir o piblico, digamos, durante uma campanha eleitoral, precisa
adaptar algumas de suas praticas a logica da midia — alterar seu modo de
vestir, de falar, cuidar da aparéncia, adéque suas propostas e concepgdes.
Nio é, portanto, um processo simples de #so dos meios de comunicagio, mas
de alteracdes no modelo das précicas institucionais. -

Hjarvard lembra que o uso da midia ndo € o elemento central do proceséo_
de mediatizacdo. Usar a midia para uma atividade a torna “mediada”, isto é,
“feita através da midia”. O conceito de mediatizacio vai mais longe e procu- i
ra entender como a “mediacio” de algo interfere na mancira como as coisas
acontecem no momento em que se articula com as praticas. Trata-se de um
processo a longo prazo que nio se confunde com o emprego dos meios de co-"
municagio como ferramentas — daf 2 mediatizagdo ser um fendmeno recente. :

Isso também ndo significa dizer que a midia tenha, em si, algum “efeito”"

sobre a sociedade. Uma sociedade mediatizada ndo é uma sociedade contro- .
lada pela midia. O processo nao é de médo Gnica, no sentido de que a midia "

possa ter “efeitos” sobre as pessoas ou as instituigdes. O conceito de media—:"-'
tiza¢gdo ndo trabalha em uma perspectiva causal, como “o que a midia faz
com as pessoas”, mas a partir de um ponto de vista relacional, no sentido de
“como as pessoas relacionam suas préticas cotidianas com as possibilidadés’a :'_:
abertas pelas midias”, em um processo continuo, sem comego nem final, que: o
possam ser facilmente estabelecidos. i
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Para compreender melhor isso é necessirio examinar alguns fundamentros
do processo de mediatizacio da sociedade.

Em primeiro lugar, parte-se da premissa de que nao hd separacio entre
“midia” e “sociedade” na medida em que os meios de comunicagio sio parte
integranre da sociedade. As midias existern dentro de um conrexto social
e histérico, e sdo feiras pelas mesmas pessoas que, em outros momentos,
recebem informagbes. Um roteirista de telenovelas, um publicitdrio ou o
editor de um Alog nic vivem fora da sociedade: eles vio ao cinema, assistem
televisdo, mergulham nos espacos da internet. Assim, ndo seria possivel falar
de “efeitos” da midia na sociedade — a parte teria efeitos no todo.

Isso leva a segunda premissa: o conceiro de “midia” & pensado de maneira
complexa. E uma tecnologia, com caracteristicas especificas e que, por isso
mesmo, exige que a mensagem seja organizada conforme uma linguagem - o
texto de uma mensagem via celular tende a ser mais curto do que o de um

blog — e, finalmente, sio empresas que se pautam na logica de mercado.

Em terceiro lugar, é preciso levar em conta a ubiquidade das midias, isto &,
a sua presenca espathada por todos os lugares, seja na forma de dispositivos
méveis, como celulares e players, seja nas telas eletronicas, cartazes, sutdoors,
marcas ¢ logotipos presentes em todos os espacos. Nas grandes cidades é
dificil encontrar um lugar completamente desconectado.

Isso torna a midia um ambiente no qual os seres humanos estio inseridos,
da mesma maneira em que se esté inserido no espago natural do clima e dos
espagos. Assim como ndo € possivel viver separade do ambiente fisico no
qual se est4, é muito dificil ficar fora do ambiente constituido pelas midias.

O processo de mediatizacio nio ocorre de maneira igual em todas as so-
ciedades. Trata-se de um fendmeno histérico ¢ social vinculado a uma série
de condigbes econdmicas, politicas e tecnolégicas.

Hjarvard, alids, faz uma separacio entre dois tipos de mediatizacio.

Em primeiro lugar, a mediatizagio direta (ou Jorte), que acontece quan-
do situagdes independentes de qualquer midia gacham novos contornos e
passam a ser feitas a partir da utilizacio de midias. Um jogo de xadrez, por
exemplo, era uma atividade realizada em um espago fisico ¢ mediatizada
para o computador. Para fazer uma operacio no banco a pessoa precisava ir
at¢ a agéncia; nos caixas eletrdnicos ou via internet a nogio de “ir ao ban-

co” muda. Néo se trata, portanto, de comecar as praticas do zero, mas de
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indicar como préticas ja existentes sio completamente transformadas ac se

feportarem ao espago virtual,

A mediarizagdo indiveta, ou fraca, refere-se a processos mais sutis, € por Isso
mesmo mais dificeis de serem detectados. Uma visita a uma loja de brin-
quedos cu de material escolar, por exemplo, faz com que o consumidor se
sinta dentro de um programa de televisao — uma boa parte dos brinquedos,
cadernos ¢ estojos sao estampados com personagens de filmes, desenhos ani-
mados ou séries de TV, Uma visita a0 McDonald’s ou ao Burger King, para
citar a ilustracdo de Hjarvard, é uma experiéncia mediatizada: enquanto
come, a pessoa € cercada por personagens do sucesso mais recente do cinema
ou da televisdo, desde a toalha de papel que cobre a bandeja até os brindes

que vém com alguns sanduiches.

O conceito de mediatizacio tem o mérito de explicar as transformacdes
no modo de viver contemporineo ultrapassando qualquer dualidade entre
“midia” e “sociedade” em favor de uma articulagdo complexa e contradité-
ria entre esses elementos, pensando que o fendmeno estd presente o tempo
todo, em todos os lugares — inclusive no celular que, provavelmente, esteve

proximo durante a leitura deste texto.

HJARVARD, §. “Midiatizac¢o: teorizando a midia como agente de mudanga".

social e cultural”. Matrizes, vol. 5, n. 2, jan.-jun./2012, p. 53-91.




A vida mediada: Sonia Livingstone e "3 mediacdo de tudn”

Até meados dos anos de 1990, qualquer pesquisador interessado em com-
preender os meios de comunicacio encontraria rextos e artigos com titulos
parecidos com "Comunicagio de massa e sociedade”
ou “Midia e religido”. A partir do inicio do século XXI, no entanto, come-
saram a aparecer titulos como “democracia mididtica”, “politica mediada”
e “a mediatizacio da politica”. Foi uma mudanga no mundo ou em nossa
maneira de ver 0 mundo? A questao ¢ colocada pela pesquisadora britdnica
Sonia Livingstone em seu texto “Sobre a mediacio de tudo”, de 2008.

No caso dos meios de comunicagio, a principal transformacio foi sua in-
tegracdo cada vez maior com as praticas sociais, isto &, com a
as pessoas vivem em seu cotidiano.

, “Televisdo e politica”

maneira como

Se até meados dos anos de 1990 era possivel falar nos “Meios de Comu-
nicacio de Massa” como uma instituicao social que, como a Politica e a
Religido, trabalhava com cerra independencia, a

partir do final do século XX
nota-se uma interdepe

ndéncia entre as midias digitais e as instituicdes sociais.

A ideia de mediacio refere-se ao processo segundo o qual as instituicfes
socials s2o transformadas a partir de sua articulagio com as midias. Se, por
um lado, os meios de comunicagio de massa continuam aruantes € mantém

seu status de instituicio social, por outro lado a nogdo de midia foi radical-
mente expandida nas Gltimas décadas, e a circ
nivel individual ou institucional,

outras midias além da televisig e

ulagio de mensagens, s€ja no
passou largamente a acontecer a partir de
do cinema, por exemplo,

Se € possivel jogar com as palavras, com o risco que isso traz, valeria a
pena pensar “mediacio” ndo como “al

&0 que fica no meio”, mas como “agao
dos media”, lembrando que, no mund

0 académico anglo-saxdnico, media é o

que geralmente aqui se refere por midia. Assim, neste sentido, a mediacao




maquina de escrever. Antes de datilografar uma pigina, reria feito um ras
cunho manuscrito do texto. Um erro ou uma mudanga de ideia no meio
do dltimo parigrafo da pagina significava reescrever rudo. Arualmente, ag
CSCrever este texto, a inica preocupacio é se a energia elérrica por acaso aca-
bar ou se subitamente o computador parar de funcionar. Houve certamente
uma mudanga na midia usada, mas o que caracteriza a mediaciio propria-

mente dita € uma muadanca na wlrura do ato de escrever,

Mas isso acontece também, em certa medida, com praticas sociais mais
amplas. No caso do furebol, por exemplo, “assistir a um jogo” significa, em
boa parte dos casos, se colocar diante de uma rela eletrdnica e olhar fixa-
mente para ela durante 90 minutos., O enquadramento do jogo depende
do que é mostrado — nosso olho € o olho do diretor do programa. Mas o
brocesso ndo acaba ai: os significados do jogo se espalham em ourras midias,
como ter o hino do time como toque de celular ou o simbolo como papel de
parede no telefone ou no computador.

Nesse sentido, Livingstone identifica alguns elementos principais do pro-
cesso de mediacio.

A mediacio implica uma contfnua negociagio de significados entre as men-
sagens da midia e sua presenca no “mundo real” dos individuos. A vida cotidia-
na ¢ as midias estdo em uma relacio constante, com influéncias e interferéncias
mituas —a crianga que joga um videogame pode, minutos depois, representar as
personagens do jogo em uma interaco real com outras criangas.

Em segundo lugar, vale lembrar que essa interacao é mais sutil e mais
presente do que se imagina. A acio da midia est4 mais ou menos visive] no
modo como os individuos falam, se vestem, conversam usando frases de fil-
mes ou borddes de novela, se referem a fatos e personagens da ficcio como
exemplos em situaces reais. A pessoa que, digamos, coloca a personagem
de um filme ou de um desenho animado como a foto de seu perfil em uma
rede social na internet estd, de alguma maneira, urilizando-se de significa-
dos provenientes da midia para representar algumas de suas proprias ca-
racteristicas — o significado, reconstriido, volra para o ambiente da midia,
aonde vai se articular com outros e dar origem a outros signos e significados.

A presencga da midia, nesse sentido, “transborda” os meios e se articula
COMm as praticas sociais.

Essa reconstrucdo dos significados néo ¢ isenta de conflitos e negociacoes.
Assim, o processo de mediacio perpassa todas as atividades do coridiano,
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da sociedade seria a aciio da midia sobre as instirunigdes scciais, articu-
lando-se com suas prdticas ¢ abrindo caminho para modelos diferentes de

interagio entre elas e mesmo entre seus participantes.

O jogo de palavras, alids, ¢ mais do que uma simples questdo de termi-
nologia.

Nas Gltimas décadas, o conceite de mediacio, bem como ¢ de mediatiza-
¢0, receberam intiimeras definigbes € vém sendo objeto de vérias discussdes.
Aparentemente, o que um pesquisador chama de “mediacio”, no sentido
exposto no paragrafo acima, é chamado de “mediatizacio”, “medializacio”,
“mediazacdo”, “virada mididtica” e assim por diante. Para aumentar o pro-
blema, nas discussbes académicas internacionais, a palavra “mediacio” (em
ingles, mediation) nem sempre significa algo relacionado especificamente aos
meios de comunicagdo, mas a qualquer cotsa que esteja “no meio” de uma
situagdo — em polonés, por exemplo, o termo se refere a questdes judiciais,
enquanto em tibetano o “mediadot” é a pessoa responsavel por apresentar

futuros casais.

Livingstone propbe, para desembaragar esses fios de texto, pensar a agio
da midia sobre outras instituicBes sociais como parte de um conceito de
“mediagdo”. Assim, mediacio refere-se as alteracbes provocadas pela acdo
das midias sobre préticas e institui¢des sociais que passam a se reorganizar a
partir da presenga ubiqua dos meios de comunicacio, sobretudo os digitais. -

Um elemento importante a destacar € a questdo de “acio” nesse conceito.-

A ideia é de que as midias efetivamente agem sobre as instituigdes sociais,
exigindo delas uma readaptagio para seus conceitos, priticas e acbes. A
mediagio ndo ¢ um processo unilateral, mas implica uma reorganizacio das”
praticas institucionais de maneira a ndo abrir mio de suas caractenstlcas" 5
especificas, mas, a0 mesmo tempo, Criar uma conexio com as midias. '

Nio se trata, no entanto, de pensar em algum tipo de determinismo tec-

nolégico, isto €, de imaginar que o simples fato das tecnologias de comu-:

nicagio existirem e serem usadas ¢ o suficiente para provocar alteracdes na

sociedade. Essas mudancas, quando acontecem, decorrem da maneira como:

os individuos usam esses meios de comunicagio nas saas préticas cotidianas -

para articular novas maneiras de realizar as atividades que ja faziam. Um--_
exemplo corriqueiro pode ilustrar a situaczo. e

Se este texto estivesse sendo escrito em 1980, meu ambiente de trabalho;
seria composto de uma pilha de papel sulfite, uma borracha, lapis e um
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maquina de escrever. Antes de datilografar uma pégina, teria feiro um ras-
cunho manuscrito do texro. Um erro ou uma mudanga de ideia no meio
do dhimo pardgrafo da pagina significava reescrever tudo. Arualmente, ao
escrever este LEXTO, & Unica preocupacio é se a energia elétrica por acaso aca-
bar oun se subitamente o computador parar de funcionar. Houve certamente
uma mudanga na midia usada, mas o que caracreriza a mediagio propria-
mente dita € uma mudanca na ciwra do aro de escrever,

Mas isso acontece também, em certa medida, com préaticas sociais mais
amplas. No caso do futebol, por exemplo, “assistir a um jogo” significa, erm
boa paree dos casos, se colocar diante de uma tela eletrOnica e olhar fixa-
mente para ela durante 90 minutos. O enquadramento do jogo depende
do que é mostrado — nosso olho ¢ o olho do diretor do programa. Mas o
processo nao acaba ai: os significados do jogo se espalham em outras midias,
como ter o hino do time como toque de celular ou o simbolo como papel de
parede no telefone ou no computador.

Nesse sentido, Livingstone identifica alguns elementos principais do pro-
cesso de mediacio.

A mediagio implica uma continua negociagio de significados entre as men-
sagens da midia e sua presenga no “mundo real” dos individuos, A vida cotidia-
na e as midias estdo em uma relacio constante, com influéncias ¢ interferéncias
mutuas — a crianga que joga um videogame pode, minutos depois, representar as
personagens do jogo em uma interacio real com outras criangas.

Em segundo lugar, vale lembrar que essa interaco é mais suril e mais
presente do que se imagina. A acéo da midia est4 mais ou menos visivel no
modo como os individuos falam, se vestem, conversam usando frases de fil-
mes ou borddes de novela, se referem a fatos e petsonagens da ficcio como
exemplos em situacdes reais. A pessoa que, digamos, coloca a personagem
de um filme ou de um desenho animado como a foto de seu perfil em uma
rede social na internet estd, de alguma maneira, utilizando-se de significa-
dos provenientes da midia para representar algumas de suas préprias ca-
racteristicas — o significado, reconstruido, volea para o ambiente da midia,
aonde vai se articular com outros e dar origem a outros signos e significados.

A presenca da midia, nesse sentido, “transborda” os meios e se arricula

COM as praticas sociais.

Essa reconstrugao dos significados nio é isenta de conflitos e negociagoes.
Assim, o processo de mediagio perpassa todas as atividades do cotidiano,
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alterando o modo como sdo praticadas e aumentando as potencialidades

de interacic — mas também deixando no horizonte a perspectiva de lutas e

conflitos pela definicdo de significados, agora circulando como estilhacos em

vArias frestas da vida cotidiana.




