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A tela tem tematica social e retrata o momento 2% ?
da industrializacao brasileira, principalmente, a |
paulistana. Com Getulio Vargas, o Pais passou a se
industrializar a classe operaria comecou a surgir.
O quadro mostra a diversidade cultural de um
povo oprimido pelas elites, representada pela
fabrica ao fundo. Embora as pessoas estejam em
primeiro plano e todas tenham tracos diferentes,
nao é facil diferencia-las. Elas parecem todas
iguais, representando, portanto, um sistema que
massifica o cidadao.
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Fonte: https://joacantonio.blog/2020/01/16/historia-do-
guadro-operarios-de-tarsila-do-amaral/



Teoria Hipodermica
Proposicao: todo o individuo da massa € atacada pela mensagem.

Origem: surge no periodo entre duas guerras mundiais e com a difusao em larga
escala da comunicacao de massa (CM).

Questao central: Qual efeito tem a midia na sociedade de massa?

A preocupacao era compreender como uma propaganda agia sobre o
comportamento social e psicolégico dos individuos na sociedade de massa.
E conhecida também como uma teoria da propaganda.

'O modelo da Agulha Hipodérmica punha em extrema vantagem a fonte
emissora, relegando o receptor a uma condicao de integral passividade".
(POLISTCHUK, TRINTA, 2003, p. 84).

Midia = seringa injectando informacoes, inoculando ideias, minando resisténcias e
submetendo vontades.



dociedade de Masaa

Século XIX - pensamento politico conservador, inidio do processo de industrializacao e
urbanizacao, revolucao nos transportes, no comércio e difusao de valores abstratos.

Processo sociais = fim da exclusividade - fragmentacao das relacoes sociais - leva ao
isolamento e alienacao da massa = concepcao de um homem automatizado e tecnicista.

Quem compodoe a massa: pessoas gue nao se conhecem - espacialmente separadas que
provem de ambientes e grupos sociais diferentes e que nao interagem.

GCeroge Simmel - As partes compoem o todo - Por isso todas as diferencas sao eliminadas para
gue uma unica ideia - simples e de facil compreensao seja assimilada.

"Herbert Blumer "os individuos - enquanto componentes da massa - sao expostos a
mensagens, gue vao além da sua experiéncia referindo-se a universo de significado e valor
gue nao coincidem com a regras do grupo que fazem parte" (WOLF, 2003, p. 08).



dociedade de Masaa

Individuos formam um conjunto de pessoas, a SM, envolvidas em um mesmo sistema de
producao, distribuicdo e consumo de bens e servicos que seguem um mesmo PADRAO DE
COMPORTAMENTO social, politico, cultural e econdmico disseminado pelos MCM.

Comunicacao de Massa (CM) - uma informacao chega a um numero indistinto e inespecifico de
pessoas.
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Modelo de comunicacao da Teoria Hipodermica

Isolamento e Normativo do individuo na massa € fundamental para a capacidade de
manipulacao dos MCM.

é o que favorece aCM na uniformaizacao dos individuos, cortando
vinculos inclusive com a sua cultura, historia e origem.

"Cada individuo € um atomo isolado gue reage sozinho as ordem e sugestoes dos MCM,
monopolizados". (WOLF, 2003, p. 09).

MCM = sistemanervoso simples que se estende para tocar cada individuo na SM, caracterizada pela
escasses de relacoes interpessoais.

IMPORTANTE: A midia em si nao manipula, ela apenas é veiculo de interesses ideoldgico de um
grupo com poder de estar na midia.



Modelo de comunicacao da Teoria Hipodermica

"'Seu objetivo é estudar o comportamento humano com os mesmos métodos da experiéncia e da
observacao, tipicos das ciéncias naturais e bioldogicas" (WOLF, 2003, p. 10).

E—-R
Estimulo --- Resposta
(Emissor) (Receptor)

Baseada na Teoria da Acao de cunho Behavorista - Comportamental
"A arte de influenciar as massas (Schonemann, 1924), a TH - bullett theory - sustentava, portanto, uma

conexao direta entre a exposicao as mensagens e o comportamento: SE uma pessoa € atingida pela
propaganda, pode ser controlada, manipulada, induzida a agir" (WOLF, 2003, p. 11).



Modelo de comunicacao da Teoria Hipodermica

Caixa de Skinner

Copo para comida  Grade eletrificada




Modelo de Harold [asswell

Lasswell parte do pensamento aristotelico que diz "COMUNICAR SIGNIFICA PERSUADIR".

Pessoa que fala (QUEM)
Pronuncia seu discurso dizendo alguma coisa (O QUE)
Dirigindo-se a alguém que ouve (QUEM)

Lasswell rompe com a ideia de audiéncia ingénua (responsiva aos estimulo), reconhecendo
gue a mesma tem intesess e demandas conforme o seu contexto.

Lasswell para propor o seu modelo incrementou o Modelo de Comunicacao de Aristoletes.




Modelo de Harold |asswell

Em 1948, apresentou Modelo de Comunicacao no qual ato de comunicacao deve responder as
seguintes perguntas:

;Quién? ¢Dice ¢Enqué éA éCon qué
: qué? canal? quién? efecto?
Comunicador Mensaje Canal Audiencia Efecto
Analisis de Analisisde Analisis del Analisisde Anélisis de
control contenido medio audiencia consecuencias



Modelo de Harold |asswell

a) Processo assimétrico - emissor ativo que produz efeitos na recepcao por meio de
estimulos.

b) Comunicacao intencional e orientada por um objetivo que sé produz efeitos se esses
forem passiveis de observacao e mensuracao na medida em que mudam
comportamentos, opinidoes e atitudes.

c) Funcdes de comunicador e destinatario aparecem isoladas e independentes. Os efeitos
sao sobre o RECEPTOR. Importante observar que essas pesquisas nao atentavam para o
perfil do publico, tratava-os como iguais.

Lasswell inaugurou a communication research com estudos voltados para compreender as
resisténcias dos individuos manifestadas de varias formas.



Modelo de Harold |asawell

- a midia afeta o publico pelos conteudos que dissemina;
- 0s efeitos produzidos equivalem a reacoes manifestas do publico;
- essas reacoes do publico compreendem: atencao, compreensao, fruicao, avaliacao e acao;

- as reacoes do publico dependem de identificacoes projtivas, anseios e expectativas,
latentes ou nao, dos membros que a o compoem;

- ha clara influéncia do contexto (social, cultural, ideoldgico) e de predisposicoes especiais
nas reacoes manifestas pelo publico,

- 0s conteudos disseminados pela midia estao inseridos no contexto;

- esses conteudos, constituem, um dos fatores que provocam reacoes por parte do publico.
(POLISTCHUK, TRINTA, 2003, p. 89).



Comercial "Repressao"” -
O Boticario
AlmapBBDO (2008)

https://www.youtube.com/watch?
v=tfk1TWcvvhyE
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