ANALISE DOS ELEMENTOS COMUNS DAS DIRETRIZES CURRICULARES

ADMINISTRAGAO & COMUNICAGAO SOCIAL & SERVICO SOCIAL

FALTAM RELAGOES INTERNACIONAIS, CIENCIA POLITICA

Curso Superior de Tecnologia em Agronegocios, Curso Superior de Tecnologia em Gestao de Turismo, Ciéncias Econémicas, Curso Superior de Tecnologia em Gestéo
Publica, Especializagdo em Desenvolvimento de Regides de Fronteira, Bacharelado em Ciéncia Politica, Gestdo Ambiental, Especializagdo em Gestéo do Trabalho e da
Educacgédo na Salde, Rela¢des Publicas - Enfase em Producao Cultural.

ADMINISTRACAO COMUNICACAO COMUNICACAO RELACOES SERVICO SOCIAL | RELACOES CIENCIA
JORNALISMO PUBLICIDADE E PUBLICAS - INTERNACIONAIS POLITICA
PROPAGANDA ENFASE EM

PRODUCAO

CULTURAL
Perfil Capacitacdo e COMUM: Profissional que O Curso tem por - Pesquisador
Desejado | aptidao para O egresso caracteriza-se por: atua nas objetivo formar seja na area
do compreender as 1. sua capacidade de criacdo, producéo, distribuicdo, recepgcéo, | expressdes da profissionais académica ou
Egresso questdes cientificas, | e andlise critica referentes as midias, as préaticas profissionais e | questao social, conectados com as ndo académica.

técnicas, sociais e
econdmicas da
producéo e de seu
gerenciamento,
observados niveis
graduais do processo
de tomada de
decisdo, bem como
para desenvolver
gerenciamento
qualitativo e
adequado, revelando
a assimilacédo de
novas informacdes e
apresentando
flexibilidade
intelectual e
adaptabilidade
contextualizada no
trato de situacfes
diversas, presentes
ou emergentes, nos
varios segmentos do
campo de atuacéo do
administrador.

sociais relacionadas com estas, e a suas inser¢des culturais,
politicas e econdbmicas;

2. sua habilidade em refletir a variedade e mutabilidade de
demandas sociais e profissionais na area, adequando-se a
complexidade e velocidade do mundo contemporaneo;

3. sua visao integradora e horizontalizada - genérica e ao
mesmo tempo especializada de seu campo de trabalho
possibilitando o entendimento da dindmica das diversas
modalidades comunicacionais e das suas rela¢cdes com 0s
processos sociais que as originam e que destas decorrem.

4. utilizar criticamente o instrumental tedrico-préatico oferecido
em seu curso, sendo portanto competente para posicionar-se de
um ponto de vista ético-politico sobre o exercicio do poder na
comunicacao, sobre os constrangimentos a que a comunicagéo
pode ser submetida, sobre as repercussdes sociais que enseja e
ainda sobre as necessidades da sociedade contemporanea em
relagdo a comunicacao social.

formulando e
implementando
propostas de
intervencao para
seu enfrentamento,
com capacidade de
promover o
exercicio pleno da
cidadania e a
insergdo criativa e
propositiva dos
usuarios do Servigo
Social no conjunto
das relacbes
sociais e no
mercado de
trabalho.

transformacdes e
demandas do mundo
atual de maneira que
estejam aptos a
interagir mediante
estas mudangas,
articulando a arena
doméstica e o cenario
internacional.

O bacharel em
Relacdes
Internacionais € o
profissional apto a
entender e agir acerca
dos fendmenos
internacionais,
acompanhando as
tendéncias e
transformacg6es nas
relacdes
internacionais,
conforme as
competéncias e

- Profissional que
atue em
planejamento,
consultoria,
formacéo e
assessoria junto
a

empresas
publicas,
privadas,
organizagdes nédo
governamentais,
governamentais,
partidos
politicos,
movimentos
sociais e
atividades
similares




habilidades adquiridas
por meio de sua
formacao
multidisciplinar.

Este profissional
devera ser capaz de
interpretar esses
fendbmenos sejam eles
politicos, econdmicos,
sociais e culturais, e
analizar as suas
possiveis
consequéncias para
0s mais diversos
interesses, seja de
governos, empresas
publicas e privadas,
voltadas para a
insercdo internacional
e organizacdes da
sociedade civil.

O bacharel em
Relacdes
Internacionais

estara capacitado para
atuar no setor
governamental,
embaixadas,
consulados, em
empresas privadas,
em instituicdes
internacionais e em
organizacdes néo-
governamentais,
empresas de
consultoria,
instituicbes financeiras
nacionais e
internacionais, no
assessoramento
referente a




comunicacao. Ele
estara apto as mais
diversas tarefas como
a interpretar a
conjuntura, formular e
executar estratégias
de insercéo
internacional, captar
recursos em
organismos
multilaterais ou
agéncias de fomento,
e produzir analises de
risco.

ESPECIFICO: o
egresso em
Jornalismo se
caracteriza:

1. pela producgéo de
informacdes
relacionadas a
fatos,
circunstancias e
contextos do
momento presente;
2. pelo exercicio da
objetividade na
apuracao,
interpretacao,
registro e
divulgacédo dos
fatos sociais;

3. pelo exercicio da
traducéo e
disseminacéo de
informacdes de
modo a qualificar o
senso comum,;

4. pelo exercicio de
relagfes com
outras areas
sociais, culturais e

ESPECIFICO: o
egresso em
Publicidade e
Propaganda se
caracteriza:

1. pelo
conhecimento e
dominio de
técnicas e
instrumentos
necessarios para a
proposicao e
execucao de
solucdes de
comunicacao
eficazes para os
objetivos de
mercado, de
negocios de
anunciantes e
institucionais;

2. pela traducéo em
objetivos e
procedimentos de
comunicacao
apropriados 0s
objetivos
institucionais,

ESPECIFICO: o
egresso em
Relagdes
Publicas, Enfase
em Producéo
Cultural se
caracteriza:

- pela gestéao da
relacdo
comunicacional das
organizagfes com
seus diversos
publicos, tanto
externos como
internos: pela
elaboracao de
diagnésticos,
prognasticos,
estratégias e
politicas voltadas
para o
aperfeicoamento
das relacgfes entre
instituicbes, grupos
humanos
organizados,
setores de
atividades publicas




econdmicas com as
guais o jornalismo
faz interface.

empresariais e
mercadolégicos;

3. pelo
planejamento,
criacdo, producao,
difuséo e gestdo da
comunicacao
publicitaria, de
acOes
promocionais e de
incentivo, eventos e
patrocinio,
atividades de
marketing, venda
pessoal, design de
embalagens e de
identidade
corporativa, e de
assessoria
publicitaria de
informacao.

ou privadas, e a
sociedade em
geral;

- pelo cumprimento
de atividades que
objetivem a
visibilidade e &
legitimidade dos
assessorados
perante a opinido
publica, tais como o
estabelecimento de
relacdes com a
midiaeo
gerenciamento de
crises de imagem;
- pelo exercicio de
atividades que
visem a construcéo
da imagem publica
de seus
assessorados,
incluindo as
instancias de
planejamento,
execucao e
circulagdo e sua
recepcao pelos
publicos;

- pelo exercicio de
interlocugéo entre
as funcbes de
relacdes publicas e
as demais funcdes
profissionais ou
empresariais
existentes na area
da comunicacéo, e
ainda com outras
areas sociais,
culturais e
econdmicas com as
quais as relacdes
publicas exergcam




interface;

- por uma atuacéo
marcada pela
postura ética e o
compromisso com a
cidadania.

- criacao e
organizacéo de
projetos artisticos e
culturais, cuidando
desde a captacéo
de recursos a
realizacgdo final,
realizando
orcamento do
projeto, definindo
cronogramas e
buscando recursos
para a montagem
da obra.




Compe-
téncias e
Habilida-
des

1. reconhecer e
definir problemas,
equacionar solucoes,
pensar
estrategicamente,
introduzir
modificacdes no
processo produtivo,
atuar
preventivamente,
transferir e
generalizar
conhecimentos e
exercer, em
diferentes graus de
complexidade, o
processo da tomada
de

deciséo;

2. desenvolver
expresséo e
comunicacao
compativeis com o
exercicio
profissional, inclusive
nos processos de
negociagao e nas
comunicacdes
interpessoais ou
intergrupais;

3. refletir e atuar
criticamente sobre a
esfera da producao,
compreendendo sua
posicéo e fungéo na
estrutura produtiva
sob seu controle e
gerenciamento;

4 desenvolver
raciocinio légico,
critico e analitico
para operar com
valores e
formulacbes

GERAIS:

1. assimilar criticamente conceitos que permitam a apreenséo de

teorias;

2. usar tais conceitos e teorias em analises criticas da realidade;

3. posicionar-se de modo ético-poalitico;

4. dominar as linguagens habitualmente usadas nos processos
de comunicacéao, nas dimensdes de criacao, de producao, de
interpretacao e da técnica;
5. experimentar e inovar no uso destas linguagens;

6. refletir criticamente sobre as praticas profissionais no campo

da Comunicacéao;

7. ter competéncia no uso da lingua nacional para escrita e
interpretacdo de textos gerais e especializados na area.

GERAIS:

viabilizar uma
capacitacao
tedrico-
metodolégica e
ético-politica, como
requisito
fundamental para o
exercicio de
atividades técnico-
operativas, com
vistas a:

1. compreenséo do
significado social
da profisséo e de
seu
desenvolvimento
sécio-historico, nos
cenarios
internacional e
nacional, desvelan-
do as
possibilidades de
acédo contidas na
realidade;

2. identificacdo das
demandas
presentes na
sociedade, visando
a formular
respostas
profissionais para o
enfrentamento da
guestao social,

3. utilizagdo dos
recursos da

GERAIS:

- Dominio da
bibliografia
tedrica e
metodoldgica
béasica

- Autonomia
intelectual

- Capacidade
analitica

- Competéncia na
articulacéo entre
teoria, pesquisa e
pratica social

- Compromisso
social

- Competéncia na
utilizacdo da
informética

- B)Especificas
para licenciatura
- Dominio dos
contetidos
bésicos que séo
objeto de ensino
e aprendizagem
no ensino
fundamental e
médio

- Dominio dos
métodos e
técnicas
pedagdgicos que
permitem a
transposic¢éo do
conhecimento

informatica. para os
diferentes niveis
de ensino.
ESPECIFICAS ESPECIFICAS ESPECIFICAS ESPECIFICAS
Jornalismo Publicidade e Relacdes Servigo Social
- registrar fatos Propaganda Publicas, Enfase Desenvolver a
jornalisticos, - ordenar as em Producéo capacidade de:

apurando,

informacdes

Cultural

- elaborar, executar




matematicas
presentes nas
relacdes formais e
causais entre
fenbmenos
produtivos,
administrativos e de
controle, bem assim
expressando-se de
modo critico e
criativo diante dos
diferentes contextos
organizacionais e
sociais;

5 ter iniciativa,
criatividade,
determinacéao,
vontade politica e
administrativa,
vontade de aprender,
abertura as
mudancas e
consciéncia da
qualidade e das
implicagbes éticas do
seu exercicio
profissional,

6. desenvolver
capacidade de
transferir
conhecimentos da
vida e da experiéncia
cotidianas para o
ambiente de trabalho
e do seu campo de
atuacao profissional,
em diferentes
modelos
organizacionais,
revelando-se
profissional
adaptavel;

7 desenvolver
capacidade para

interpretando,
editando e
transformando-os
em noticias e
reportagens;

- interpretar,
explicar e
contextualizar
informacdes;

- investigar
informacdes,
produzir textos e
mensagens
jornalisticas com
clareza e correcéo
e edita- los em
espaco e periodo
de tempo limitados;
- formular pautas e
planejar coberturas
jornalisticas;

- formular questbes
e conduzir
entrevistas;

- relacionar-se com
fontes de
informacéo de
qualquer natureza;
- trabalhar em
equipe com
profissionais da
area;

- compreender e
saber sistematizar
e organizar os
processos de
producéo
jornalistica;

- desenvolver,
planejar, propor,
executar e avaliar
projetos na area de
comunicacao
jornalistica;

conhecidas e fazer
diagnostico da
situacéo dos
clientes;

- realizar pesquisas
de consumo, de
motivacdo, de
concorréncia, de
argumentos etc;

- definir objetivos e
estratégias de
comunicagéo como
solucdes para
problemas de
mercado e
institucionais dos
anunciantes;

- conceber meios
de avaliar e corrigir
resultados de
programas
estabelecidos;

- executar e
orientar o trabalho
de criacdo e
producéo de
campanhas de
propaganda em
veiculos impressos,
eletrbnicos e
digitais;

- realizar e
interpretar
pesquisas de
criagdo como
subsidio para a
preparacéo de
campanhas
publicitarias;

- dominar
linguagens e
competéncias
estéticas e técnicas
para criar, orientar

- orientar
instituicbes das
esferas publica,
privada e do
terceiro setor na
formulacéo de
politicas de
relacdes publicas
voltadas a
comunicagao por
intermédio da
cultura;

- planejar,
implementar e
avaliar projetos
artisticos e culturais
criados como
instrumento das
Relagdes Publicas
para a
comunicagao com
0s publicos
institucionais;

- desenvolver
pesquisas e
auditorias de
opinido e imagem;
- realizar
diagndsticos com
base em pesquisas
e auditorias de
opinido e imagem;
- elaborar
planejamentos
estratégicos de
comunicacao
institucional,

- estabelecer
programas de
comunicacao
estratégica para
criacéo e
manutenc¢ao do
relacionamento das

e avaliar planos,
programas e
projetos na area
social;

- contribuir para
viabilizar a
participacdo dos
Usudrios nas
decisBes
institucionais;

- planejar,
organizar e
administrar
beneficios e
servicos sociais;

- realizar pesquisas
que subsidiem
formulacgéo de
politicas e a¢des
profissionais;

- prestar assessoria
e consultoria a
orgéos da
administragcéo
publica, empresas
privadas e
movimentos sociais
em matéria
relacionada as
politicas sociais e a
garantia dos
direitos civis,
politicos e sociais
da coletividade;

- orientar a
populacao na
identificacdo de
recursos para
atendimento e
defesa de seus
direitos;

- realizar visitas,
pericias técnicas,
laudos,




elaborar,
implementar e
consolidar projetos
em organizacdes; e
8. desenvolver
capacidade para
realizar consultoria
em gestdo e
administragéo,
pareceres e pericias
administrativas,
gerenciais,
organizacionais,
estratégicos e
operacionais.

- avaliar
criticamente
produtos, praticas e
empreendimentos
jornalisticos;

- compreender os
processos
envolvidos na
recepcao de
mensagens
jornalisticas e seus
impactos sobre os
diversos setores da
sociedade;

- buscar a verdade
jornalistica, com
postura ética e
COmpromisso com
a cidadania;

- dominar a lingua
nacional e as
estruturas
narrativas e
expositivas
aplicaveis as
mensagens
jornalisticas,
abrangendo-se
leitura, compreen-
séo, interpretacéo e
redacéo;

- dominar a
linguagem
jornalistica
apropriada aos
diferentes meios e
modalidades
tecnoldgicas de
comunicacao;

e julgar materiais
de comunicacéo
pertinentes a suas
atividades;

- planejar, executar
e administrar
campanhas de
comunicacao com
0 mercado,
envolvendo o uso
da propaganda e
de outras formas
de comunicacao,
como a promogao
de vendas, o
merchandising e 0
marketing direto;

- identificar e
analisar as rapidas
mudancas
econdmicas e
sociais em escala
global e nacional
gue influem no
ambiente
empresarial;

- identificar a
responsabilidade
social da profissao,
mantendo os
compromissos
éticos
estabelecidos;

- assimilar
criticamente
conceitos que
permitam a
compreensao das
praticas e teorias
referentes a
publicidade e a
propaganda.

instituicbes com
seus publicos de
interesse;

- coordenar o
desenvolvimento de
materiais de
comunicacao, em
diferentes meios e
suportes, voltados
para a realizagédo
dos objetivos
estratégicos do
exercicio da fungéo
de Relacbes
Publicas;

- dominar as
linguagens verbais
e audiovisuais para
seu uso efetivo a
servico dos
programas de
comunicacao que
desenvolve;

- identificar a
responsabilidade
social da profisséo,
mantendo os
COmpromissos
éticos
estabelecidos;

- assimilar
criticamente
conceitos que
permitam a
compreensao das
praticas e teorias
referentes as
estratégias e
processos de
Relagbes Publicas.

informacdes e
pareceres sobre
matéria de Servico
Social.




Organiza-
¢cado dos
Cursos

Os cursos deverao
contemplar, em seus
projetos pedagdgicos
e em sua
organizacédo
curricular, contetdos
que revelem inter-
relacdes com a
realidade nacional e
internacional,
segundo uma
perspectiva histérica
e contextualizada de
sua aplicabilidade no
ambito das
organizagfes e do
meio através da
utilizac&o de
tecnologias
inovadoras e que
atendam aos
seguintes campos
interligados de
formacao:

- Conteldos de
Formacao Basica

- Conteldos de
Formacéao
Profissional

- Conteldos de
Estudos
Quantitativos e suas
Tecnologias

- Conteldos de
Formacao
Complementar.

Conteudos Basicos:
S&o caracterizadores da formacgé&o geral
da area, devendo atravessar a formacao

dos graduandos de todas as habilitaces.

Envolvem tanto conhecimentos tedricos
como praticas, reflexdes e aplicacfes
relacionadas ao campo da Comunicacao
e a area configurada pela habilitagédo
especifica. Estes conhecimentos séo
assim categorizados: contetdos teérico-
conceituais; contetddos analiticos e
informativos sobre a atualidade;
conteldos de linguagens, técnicas e
tecnologias midiaticas, contetdos ético-
politicos.

Conteudos Especificos (da habilitagéo)

O desdobramento
dos conteudos das
diretrizes
curriculares sera
feito através de
ndcleos tematicos a
serem cumpridos
pelo aluno no
decorrer do curso.
Os conteudos seréo
desenvolvidos
através de trés
Nucleos Temaéticos:
Nucleo de
Estruturacéo,
Nucleo de
Formacao e Nucleo
Complementar,
conforme abaixo :
E constituido por
contelidos basicos
e essenciais para a
formacéo dos
profissionais da
area de
Comunicacéo,
tendo como objetivo
alcancar o perfil
determinado pelas
diretrizes
curriculares da
area, tendo como
contribuicdo de
formacao a
comunicacao
integrada, unindo
teorias e praticas do
Jornalismo e da
Publicidade e
Propaganda aos
conhecimentos
acerca de Relacdes
Publicas.

As disciplinas

- Flexibilidade dos
curriculos plenos,
integrando o ensino
das disciplinas com
outros
componentes
curriculares, tais
como: oficinas,
seminarios
tematicos, estagio,
atividades
complementares;

- rigoroso trato
tedrico, histérico e
metodolégico da
realidade social e
do Servigo Social,
que possibilite a
compre-ensao dos
problemas e
desafios com os
guais o profissional
se defronta;

- estabelecimento
das dimensdes
investi-gativa e
interpretativa como
principios
formativos e
condicéo central da
formacéo
profissional, e da
relacdo teoria e
realidade;

- presenca da
interdisciplinaridade
no projeto de
formacao
profissional;

- exercicio do
pluralismo tedrico-
metodoldgico como
elemento préprio
da vida académica

O curriculo sera
organizado em
torno de trés
eixos : Formacéao
Especifica,
Formacéao
Complementar e
Formacao Livre.
Esta proposta
esta ancorada
em uma
concepgéao que
privilegia a
especificidade da
formacéo

no curso,
reforcando a
integracdo entre
as areas de
Antropologia,
Ciéncia Politica e
Sociologia, ao
mesmo tempo
em que
possibilita a
abertura para o
conhecimento em
outras

areas.
Recusando a
especializacéo
precoce, 0 que se
propde é o
estabelecimento
de conjuntos

de atividades
académicas
definidos a partir
de temas, linhas
de pesquisa,
problemas
tedricos e

sociais
relevantes, bem




compartilhadas com
outros cursos do
Campus poderao
ser aproveitadas
sem gerar novas
ofertas.

Destaca-se também
a possibilidade de
oferta de disciplinas
na modalidade de
ensino a distancia,
atendendo a uma
nova perspectiva de
ensino.

Nucleo de
Formacéao:

E formado pelas
disciplinas
fundamentais para
a formacéo
profissional em
Relagdes Publicas
énfase em
Producéo Cultural,
tendo como objetivo
alcancar um perfil
profissional que
contemple o Projeto
Pedagégico de
Curso de
Comunicacao
Social/ Habilitagdo
em Relacbes
Publicas, o Projeto
Politico-Pedagdgico
da Unipampa e as
Diretrizes
Curriculares do
Conselho Nacional
de
Educagdo/Ministério
da Educacgéo.

A Disciplina de
Projeto

e profissional;

- respeito a ética
profissional;

- indissociabilidade
entre a supervisao
académica e
profissional na
atividade de
estagio.

como campos de
atuacao
profissional.

- O Eixo de
Formacéao
Especifica deve
constituir a base
do saber
caracteristico da
area de

atuacao do
cientista social.
Entende-se que
tal Eixo deva ser
composto de um
conjunto de
atividades
académicas
obrigatérias,
optativas e
complementares
que fazem parte
da identidade

do curso
(Antropologia,
Ciéncia Politica e
Sociologia ).
Cabe ao
Colegiado do
curso definir
criteriosamente
as atividades que
definem a
especificidade do
curso bem como
a traducéo
destas em carga
horaria.

- O Eixo de
Formacéo
Complementar
compreende
atividades
académicas




Experimental é
obrigatoria, tendo
em vista a
necessidade de
proporcionar ao
discente o exercicio
pratico das suas
atividades através
de disciplinas que
contemplem esse
aspecto.
Destaca-se também
a importancia do
pré-requisito em
algumas disciplinas,
considerando a
necessidade de
contelido para a
realizagéo das
mesmas pelos
discentes.

Nicleo
Complementar:

E formado por
conteddos
interdisciplinares da
area de
comunicacao e das
ciéncias humanas,
sociais e aplicadas,
propiciando a
complementagéo
da formacéo
profissional através
da conex&o entre
diferentes
disciplinas e areas
de conhecimento.
Seus contelidos
sdo provenientes
de Disciplinas
Complementares de
Graduacéo (DCGs)
ou Atividades

obrigatérias,
optativas e
atividades
definidas a partir
dos conjuntos
tematicos das
areas especificas
de

formacéo do
curso, bem como
de atividades
académicas que
fazem interface
com aqueles
conjuntos
advindas de
outros cursos da
IES, definidas
previamente no
projeto
pedagdgico do
curso.

- O Eixo de
Formacéo Livre
compreende e
atividades
académicas de
livre escolha do
aluno no contexto
da IES.

O Colegiado do
curso deve definir
a
proporcionalidade
de cada Eixo na
totalidade do
Curriculo.

No caso da
licenciatura,
deverao ser
incluidos os
contetdos
definidos para a
educacdo basica,




Complementares de
Graduacéo (ACGS).
As disciplinas do
Nucleo
Complementar
(DCGS) incluem um
espaco avancado
de estudos que
permitem aprimorar
a formacéo
profissional
aprofundando-se
em conteudos
especificos, bem
como iniciar o
processo de
convivéncia e
integracéo entre a
graduacéao e pos-
graduacéo. Nas
Atividades
Complementares
(ACGs) séo
incluidas nessa
modalidade as
atividades de
iniciacdo a
pesquisa,
monitorias, projetos
de extenséo;
estagios
extracurriculares;
participagdo com
apresentacao (oral
e/ou pdster) em
eventos e
publicacdes ou
outras atividades a
critério do
Colegiado do
Curso.

as didaticas
proprias de cada
contelido e as
pesquisas que as
embasam.




CIENCIAS ECONOMICAS

CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM GESTAO PUBLICA

Perfil Desejado do Egresso

Seguindo as Diretrizes Curriculares Nacionais do Curso de
Graduacéo de Ciéncias Econdmicas, o Bacharel deve apresentar
um perfil centrado em uma formacao geral sélida com dominio
técnico dos estudos de formacéao tedrico-quantitativa, bem como a
tedrico-pratica além da viséo histérica do pensamento econémico
aplicado a realidade brasileira e ao contexto mundial, com os
seguintes pressupostos:

| - uma base cultural ampla, que possibilite o entendimento das
questbes econbmicas

no seu contexto histérico-social;

Il - capacidade de tomada de decisdes e de resolucao de problemas
numa realidade

diversificada e em constante transformacéo;

Il - capacidade analitica, visdo critica e competéncia para adquirir
novos

conhecimentos; e

IV - dominio das habilidades relativas a efetiva comunicacéo e
expressao oral e

escrita.

Espera-se que

0 Tecnologo em Gestéo Publica redna aptiddo para atuar em
organizaces publicas, privadas e

de interesse social, nas esferas federal, estadual ou municipal.
Estas competéncias seréo

pautadas em sélidos conhecimentos sobre aspectos legais
especificos, exceléncia na gestéo de

pessoas e recursos, visao sistémica, capacidade de
comunicacao, trabalho em equipe e

lideranca. Devera ter capacidade de planejamento,
implementacéo e gerenciamento de

programas, projetos e politicas publicas. O Tecndlogo em Gestéo
Publica serd um agente

transformador com capacidade de adaptacdo as novas realidades
e necessidades das

organizagdes, responsabilidade social e ética profissional.

Compe-téncias e Habilida-
des

O Curso de Ciéncias Econémicas da UNIPAMPA busca uma
formacao profissional que possibilite que os estudantes
desenvolvam as competéncias e habilidades a seguir:

| - desenvolver raciocinios logicamente consistentes;

Il - ler e compreender textos econémicos;

Il - elaborar pareceres, relatérios, trabalhos e textos na area
econdmica;

IV - utilizar adequadamente conceitos teéricos fundamentais da
ciéncia econdmica;

V - utilizar o instrumental econdmico para analisar situacdes
historicas concretas;

VI - utilizar formulagBes matematicas e estatisticas na andlise dos
fenbmenos

socioecondmicos; e

VII - diferenciar correntes tedéricas a partir de distintas politicas
econdmicas.

Organiza-¢do dos Cursos

Os cursos de graduacao em Ciéncias Econbmicas deverao
contemplar, em seus

projetos pedagdgicos e em sua organizagdo curricular, contetidos
que revelem inter-relacdes

com a realidade nacional e internacional, segundo uma perspectiva
histdrica e contextualizada




dos diferentes fenbmenos relacionados com a economia, utilizando
tecnologias inovadoras, e

que atendam aos seguintes campos interligados de formacao:

| - Conteudos de Formacéao Geral, que tém por objetivo introduzir o
aluno ao

conhecimento da ciéncia econdmica e de outras ciéncias sociais,
abrangendo também aspectos

da filosofia e da ética (geral e profissional), da sociologia, da ciéncia
politica e dos estudos

2basicos e propedéuticos da administracéo, do direito, da
contabilidade, da matematica e da

estatistica econdmica;

Il - Conteudos de Formacgéao Tedrico-Quantitativa, que se
direcionam a formacéo

profissional propriamente dita, englobando topicos de estudos mais
avancados da matematica,

da estatistica, da econometria, da contabilidade social, da
macroeconomia, da microeconomia,

da economia internacional, da economia politica, da economia do
setor publico, da economia

monetéria e do desenvolvimento socioeconémico;

Il - Contetidos de Formacéo Historica, que possibilitem ao aluno
construir uma base

cultural indispensavel & expressao de um posicionamento reflexivo,
critico e comparativo,

englobando a histéria do pensamento econémico, a historia
econdmica geral, a formacgéo

econdmica do Brasil e a economia brasileira contemporanea; e

IV - Conteldos Teorico-Praticos, abordando questdes praticas
necessarias a

preparacao do graduando, compativeis com o perfil desejado do
formando, incluindo

atividades complementares, Monografia, técnicas de pesquisa em
economia e, se for o caso,

estagio curricular supervisionado.
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